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Miejsce przedmiotu w programie studiéw:
Przedmiot obieralny na kierunku Zarzadzanie, specjalno$¢ Zarzgdzanie przedsiebiorstwem.

Zalozenia i cele przedmiotu:

Poznanie metodyki oraz nabycie umiejetnosci sporzgdzania oraz oceny biznes planu. Nabycie
umiejetnosci fgczenia zagadnien poznanych na zajeciach we wczesniejszym toku studidw.

Tresci programowe przedmiotu (opis przedmiotu):
Cele sporzadzania biznes planu. Struktura i powigzanie elementéw biznes planu. Metodyka
sporzadzania biznes planéw. Przygotowanie biznes planu w celu uzyskania kredytu
inwestycyjnego lub innej formy finansowania z obcych srodkdéw. Prognozowanie wynikéw
finansowych. Nabycie umiejetnosci planowania dziatalnosci gospodarczej.

Przedmioty wprowadzajace i wymagane wiadomosci wstepne:
Podstawowe wiadomosci z marketingu, rachunkowosci oraz nauk organizacji i zarzadzania.

Forma zaje¢ i metody dydaktyczne:
Prace zespotowe koncepcyjne i obliczeniowe.

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu —wymagania i system oceniania:
Prezentacja wynikéw prac. Obrona wynikéw prac. Ocena przygotowanych biznes planéw.
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